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ODBUDOWY L NextGenerationEU

Zatacznik nr 1

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Zaplanowanie i realizacja kampanii promocyjnej w mediach branzowych w ramach dziatan

edukacyjno-upowszechniajgcych przedsiewziecie BCU GiK

I. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA:

1. Przedmiotem zamdwienia jest ustuga Zaplanowania i realizacji ptatnej kampanii promocyjnej w
mediach branzy HoReCa (Hotele — Restauracje — Catering) w ramach dziatan edukacyjno-
upowszechniajgcych przedsiewziecie BCU GiK obejmujacych:

* Przeprowadzenie kampanii reklamowej w czasopismach branzowych

* Przeprowadzenie kampanii reklamowej na internetowych portalach branzowych

* Przeprowadzenie kampanii reklamowej na Facebooku

* Przeprowadzenie kampanii e-mailigowej do uzytkownikéw portali branzowych.

2. Przedmiot zamodwienia obejmuje:

1)

2)

3)

Przeprowadzenie kampanii reklamowej w 3 (trzech) rdinych czasopismach braniowych

drukowanych (HoReCa), co najmniej 1 (jednym) wytgcznie gastronomicznym, obejmujace;j:

a) opracowanie i publikacje jednego artykutu reklamowego w 3 réznych branzowych
czasopismach drukowanych,

b) publikacje reklamy wizualnej (cata strona) w 3 réznych ( tych samych co w pkt 1. a.)
branzowych czasopismach drukowanych, w tym co najmniej 1 (jednym) wytgcznie
gastronomicznym - oktadka,

co stanowi - Czes¢ 1 Zamowienia,

Przeprowadzenie kampanii reklamowej w 3 (trzech) rdéinych internetowych portalach

branzowych obejmujacej:

a) opracowanie i publikacje jednego artykutu reklamowego w 3 réznych internetowych
portalach branzowych,

b) publikacje banera reklamowego na Stronie Gtéwnej w 3 réznych ( tych samych cow
pkt 2. a.) internetowych portalach branzowych,

c) publikacje postu informacyjnego na stronie Facebook w 3 réznych ( tych samych co w
pkt 2. a.) internetowych portalach branzowych,

co stanowi - Czes¢ 2 Zamowienia,

Przeprowadzenie kampanii e-mailigowej w 4 (czterech) rdéznych internetowych portalach

branzowych obejmujacej wysytke Kartki e-mailngowej do uzytkownikdw/subskrybentow tych

portali,

co stanowi - Cze$¢ 3 Zamodwienia.

Przedmiot zamowienia stanowi zadanie w ramach konkursu ,Utworzenie i wsparcie
funkcjonowania 120 branzowych centréw umiejetnosci (BCU), realizujgcych koncepcje
centréow doskonalenia zawodowego (CoVes)”.

Il. KODY CPV:

79340000-9 Ustugi reklamowe i marketingowe
79341200-8 Ustugi zarzadzania reklama

79341400-0 Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych
79970000-4 Ustugi publikaciji
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SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA:

Celem zamdwienia jest zwiekszenie rozpoznawalnosci BCU GiK w Radomiu, pozyskanie
nowych uczestnikéw szkolen i w efekcie rozwdj potencjatu Projektu. Celem kampanii jest
rowniez promocja ustug wdrazanych w ramach realizowanego Projektu, promocja ksztatcenia
zawodowego i tworzenie przestrzeni dla efektywnej wspdtpracy biznesu z ksztatceniem
zawodowym, skierowanym do ucznidéw i uczennic oraz nauczycielki i nauczycielek

szkot i placéwek prowadzacych ksztatcenie zawodowe branzy gastronomicznej oraz
pracownikéw lokali gastronomicznych, potencjalnych pracownikow jak rowniez
przedsiebiorcéw. Zamowienie ma réwniez zrealizowaé dotarcie do jak najszerszego grona
0s0b zwigzanych z branzg gastronomiczna i budowanie $wiadomos¢ wéréd potencjalnych
odbiorcow na temat proponowanych ustug. Zaméwienie wchodzi w zakres dziatan edukacyjno
- upowszechniajacych.

Czesc 1.

Przeprowadzenie kampanii reklamowej w 3 (trzech) réinych czasopismach branzowych

drukowanych (HoReCa), co najmniej 1 (jednym) wytgcznie gastronomicznym, obejmujace;j:

a) Opracowanie i publikacje jednego artykutu reklamowego w 3 réznych branzowych
czasopismach drukowanych,

b) Publikacje reklamy wizualnej (cata strona) w 3 réznych ( tych samych co w pkt. a))
branzowych czasopismach drukowanych, w tym co najmniej 1 (jednym) wytgcznie
gastronomicznym - Oktadka,

Zakres zamowienia obejmuje:

1. Czasopismo branzowe gastronomiczne nr 1 (do profesjonalistéw) — naktad min. 9.000 szt.

a) Publikacja Artykutu Sponsorowanego (cata strona A4) - wymiar artykutu: do 3.500
znakow tekstu (ze spacjami) na podstawie strony internetowej BCU GiK w Radomiu i
materiatéw przekazanych oraz min. 2 zdjecia (przekazane przez Zamawiajgcego).

b) Publikacja reklamy wizualnej na Oktadce (cata strona A4)

2. Czasopismo branzowe nr 2 (do profesjonalistow) — naktad min. 4.000 szt.
a) Publikacja Artykutu Sponsorowanego (dwie strony A4) — wymagania jak w pkt. 1a.
b) Publikacja reklamy wizualnej (cata strona A4)

3. Czasopismo branzowe nr 3 (do profesjonalistéw) — naktad min 4.000 szt.
a) Publikacja Artykutu Sponsorowanego (dwie strony A4) — wymagania jak w pkt. 1a.
b) Publikacja reklamy wizualnej (cata strona A4).

Czesc 2.

Przeprowadzenie kampanii reklamowej w 3 (trzech) rdéznych internetowych portalach

branzowych ( nie musza by¢ zwigzane z Wydawnictwem z Czesci 1) obejmujace;j:

a) Opracowanie i publikacje jednego artykutu reklamowego w 3 réznych internetowych
portalach branzowych,

b) Publikacje banera reklamowego na Stronie Gtéwnej w 3 réznych ( tych samych co w pkt 2.
a.) internetowych portalach branzowych,

c) Publikacje postu informacyjnego na stronie Facebook w 3 réznych ( tych samych co w pkt
2. a.) internetowych portalach branzowych,
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Zakres zamdéwienia obejmuje:

1) Portal gastronomiczny nr1 (nie musi by¢ zwigzany z Wydawnictwem z Czesci 1)

a) Publikacja Artykutu reklamowego z zajawka na Stronie Gtéwnej, z linkiem w tresci
artykutu do strony: https://bcugkradom.pl/szkolenie/szkolenie-8-przygotowywanie-
potraw-z-grilla-i-bbg - 1 miesigc.

Wymiar artykutu: do 3.500 znakdéw tekstu (ze spacjami) na podstawie strony
internetowej BCU GiK w Radomiu i materiatéw przekazanych oraz min. 2 zdjecia
(przekazane przez Zamawiajgcego) taki jak w Czesci 1.

b) Baner reklamowy na Stronie Gtéwnej (wymiary min. 750 x 160 px) z linkiem do strony:
https://bcugkradom.pl/szkolenie/szkolenie-8-przygotowywanie-potraw-z-grilla-i-bbqg - 1
miesigc

c) Publikacja Postu informacyjnego z grafika na stronie Facebook Portalu, z linkiem do
strony: https://bcugkradom.pl/szkolenie/szkolenie-8-przygotowywanie-potraw-z-grilla-
i-bbg

2. Portal branzowy nr 2 (moze by¢ zwigzany z Wydawnictwem z Czesci 1)

a) Publikacja Artykutu reklamowego z zajawka na Stronie Gtéwnej - Wymagania takie same
jak w przypadku Portalu gastronomicznego nr 1

b) Baner reklamowy na Stronie Gtéwnej (wymiary min. 750 x 160 px) z linkiem do strony:
https://bcugkradom.pl/szkolenie/szkolenie-8-przygotowywanie-potraw-z-grilla-i-bbqg - 1
miesigc

c) Publikacja Postu informacyjnego z grafika na stronie Facebook Portalu, z linkiem do
strony: https://bcugkradom.pl/szkolenie/szkolenie-8-przygotowywanie-potraw-z-grilla-
i-bbg

3. Portal branzowy nr 3 (moze by¢ zwigzany z Wydawnictwem z Czesci 1)

a) Publikacja Artykutu reklamowego z zajawka na Stronie Gtéwnej - Wymagania takie same
jak w przypadku Portalu gastronomicznego nr 1

b) Baner reklamowy na Stronie Gtéwnej (wymiary min. 750 x 160 px) z linkiem do strony:
https://bcugkradom.pl/szkolenie/szkolenie-8-przygotowywanie-potraw-z-grilla-i-bbqg - 1
miesigc

c) Publikacja Postu informacyjnego z grafika na stronie Facebook Portalu, z linkiem do
strony: https://bcugkradom.pl/szkolenie/szkolenie-8-przygotowywanie-potraw-z-grilla-
i-bbg

Czescé 3.
Przeprowadzenie kampanii e-mailigowej w 4 (czterech) réznych internetowych portalach
branzowych obejmujgcej wysytke Kartki e-mailngowej do uzytkownikéw/subskrybentéw tych

portali. Wysytka moze obejmowac réwniez adresy lokali gastronomicznych i obiektow
noclegowych.

Zakres zamoOwienia obejmuje:

1. Portal gastronomiczny nr 1 - baza minimum 50.000 obiektow - 3 wysytki w ostepach min.

3 dni.

2. Portal gastronomiczny nr 2 - baza minimum 9.000 obiektéw - 3 wysytki w ostepach min. 3

dni.

3. Portal gastronomiczny nr 3 - baza minimum 9.000 obiektow - 3 wysytki w ostepach min. 3

dni.
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4. Portal spozywczy/gastronomiczny nr 4 - baza minimum 8.000 obiektéw - 3 wysytki w
ostepach min. 3 dni.

IV. TERMIN REALIZACII

Wykonawca zrealizuje przedmiot zamdwienia Cze$¢ 1 do dnia 30.06.2026 r. Przez termin
wykonania przedmiotu zamowienia, Zamawiajgcy rozumie zakonczenie wszystkich prac i
podpisanie protokotu odbioru koricowego. Wykonawca zrealizuje Czes¢ 2 i Cze$¢ 3 przedmiotu
zamowienia do dnia 15.06.2026 r. Przez termin wykonania CzesSci 2 i Cze$¢ 3 przedmiotu
zamowienia, Zamawiajgcy rozumie zakonczenie wszystkich prac dotyczgcych Publikacji i
Wysytki oraz podpisanie protokotu odbioru Czesci 2 i Czes$¢ 3.

V. DOSWIADCZENIE

Wykonawca posiada doswiadczenie niezbedne do prawidtowej realizacji zamodwienia, tj. w

okresie ostatnich 5 lat przed uptywem terminu skfadania ofert zrealizowat nalezycie:

1) co najmniej 1 Projekt polegajgcy na cyklicznym (ciggtym) publikowaniu Wydawnictwa
branzowego w branzy HoReCa, pod tym samym tytutem.

2) co najmniej 1 Projekt, polegajagcy na statym utrzymani portalu (serwisu pod tym samym
adresem www) internetowego w branzy HoReCa.

VI. POTENCJAL KADROWY

Wykonawca dysponuje zespotem zdolnym do realizacji zamowienia, obejmujacym co

najmniej:

1) Kierownik projektu — 1 osoba, ktéra posiada doswiadczenie w kompleksowym zarzadzaniu,
kampaniami reklamowymi ogélnopolskimi, realizowanych w okresie ostatnich 3 lat,

2) Koordynator projektu — 1 osoba, ktéra posiada doswiadczenie w kompleksowej organizacji,
koordynacji i przeprowadzaniu ogdlnopolskich lub regionalnych kampanii reklamowych, w okresie
ostatnich 3 lat,

3) Grafik - 1 osoba, ktdre posiadajg doswiadczenie w pracy przy realizacji reklam do Czasopism
branzowych, portali internetowych, w okresie ostatnich 3 lat.

VII. ZAPLECZE TECHNICZNE

Wykonawca dysponuje odpowiednig wiedzg i zapleczem technicznym, zeby przeprowadzié
Kampanie reklamowg ogdlnopolskg kierowang. Wykonawca zapewni publikacje reklamy w
co najmniej jednym tytule czasopisma drukowanego branzowego, ktérego naktad dotrze do
co najmniej 9.000 odbiorcow w wysytce i naktadzie kontrolowanym do indywidualnych
adreséw wysytkowych pocztowych.

Radom, 27.05.2026 .
Izba Gospodarcza Gastronomii Polskiej

ul. Domaniewska 47 lok. 10, 02-672 Warszawa, KRS: 0000851744, NIP: 1231472372.
Osoba do kontaktow: Stawomir Grzyb, e-mail: zmowienia@iggp.pl
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Patrycja Majer
Cztonek Zarzadu

Stawomir Grzyb
Prezes Zarzadu
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